
 

 

 

  

  

 

 
 

 ماهي الحملة الاجتماعیة؟
 التعرف على مختلف الحملات الاجتماعیة ونشاطاتها في شبكات

  التواصل الاجتماعي.
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 مُقدّمة
 تحصل التغییرات حولنا طوال الوقت. تغییرات في المجال الاجتماعي -

 الجماهیري، في المناظر الطبیعیة، في البناء والتطویر، استغلال الموارد،

 مصادر المیاه، جودة الهواء وغیرها. ما الذي یسبب التغییرات؟ من

 یسبب التغییرات؟ لماذا، ما هي أسباب هذه التغییرات؟ هل تساهم جمیع

 التغییرات في رفاه بني البشر وتحسین البیئة، أو ربما بالعكس؟ إحدى

 الطرق المتعارف علیها لتحفیز التغییرات التي تساهم في دعم المجتمع

 والبیئة هي نشاطات الحملات الاجتماعیة.

 في فعالیة "ما هي الحملة الاجتماعیة؟" سیبحث التلامیذ عن تشكیلة من

 الحملات الاجتماعیة التي تركّز على محاولة خلق تغییرات للأفضل في

 عدد من المجالات. سیتعرفون على حملات اجتماعیة تتمحور حول

 تحسین الوضع للمجتمع والبیئة، وبالمقابل، حملات تبرز من خلال

  مناهضتها للتغییرات التي تحصل وبالتفكیر بحلول أخرى للتغییر.

 الأهداف
  أن یتعرف التلامیذ على عدد من الحملات الاجتماعیة.1.

 أن یتعرف التلامیذ على الرسائل المباشرة والمبطّنة التي تحملها2.

 الحملة.

 أن یخوض التلامیذ تجربة تطویر مضامین للحملات3.

 الاجتماعیة، تلائم مختلف الشبكات الاجتماعیة.

 
  انتبهوا:

  الفعالیة مخصصة لـ  3 دروس یتألف كل منها من 45 دقیقة.●
 بالإمكان إجراء الفعالیة على شكل دروس منفصلة أو على شكل

  درسین:
 الدرس الأول درس مضاعف (90 دقیقة)○
   ودرس ثانٍ منفرد (45 دقیقة).○

●Answer Garden  قبل الدّرس، یجب افتتاح حیّز في 
 بموجب التعلیمات الواردة في الملحق رقم 2.

 
 
 

  

https://answergarden.ch/create/
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  مُجریات الفعالیة

  

 وسائل المساعدة نوع الفعالیة دقائق الفعالیة 
 فعالیة افتتاحیة - ما هي الرسالة؟1.

 خلال هذه الفعالیة، سنتعرف على حملتین. سنحاول فهم ما
 هي الرسائل التي یتم تمریرها من خلال كل حملة، وبأي

  طریقة یتم تمریر هذه الرسائل.
 

 مهمّة مشاهدة:  قبل مشاهدة الفیدیوهات، نقوم●
 بعرض سؤالین من شریحة العرض:

 ما هي الرسالة التي یحاول الفیدیو○
 تمریرها للمشاهد؟

 ما هي المشاعر التي یثیرها لدینا كل○
  فیدیو؟

 یجب على التلامیذ أن یبحثوا عن الإجابات لهذه الأسئلة خلال
  مشاهدة الفیدیوهات.

 مشاهدة الفیدیو 1 ​عبر الرابط (دقیقة ونصف):●

  
https://youtu.be/WA4dDs0T7sM 

 انتبهوا: بالإمكان عرض ترجمة بالعربیة للفیدیو.
 (بإمكانكم العثور على الفیدیو أیضا من خلال

You Can't Stop" البحث في غوغل عن جملة 
( "Us | Nike 

 مشاهدة الفیدیو 2 ​عبر الرابط (دقیقة):●

  
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRv
SXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uW

xRHeFAZcj4F9L&index=1  
 (بإمكانكم العثور على الفیدیو أیضا من خلال

 البحث في غوغل عن جملة "في هذا الصیف كلنا
 منقذون")

 

 
 أسئلة للنقاش في الصف بعد انتهاء المشاهدة:

 (انظروا الملحق رقم 1 إجابات الأسئلة للمرشد الشاب/
 الملعم):
 ما هي المشاعر التي أثارها لدینا كل فیدیو؟○

15  

 
 شریحة
 عرض

 
 
 
 
 
 

 
 مشاهدة
 الفیدیو

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 نقاش

 
 
 

 لكل الدرس:
 جهاز عرض وحاسوب

 موصول بالإنترنت
 ملف عرض الشرائح

  المحوسب

https://youtu.be/WA4dDs0T7sM
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRvSXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uWxRHeFAZcj4F9L&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRvSXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uWxRHeFAZcj4F9L&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRvSXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uWxRHeFAZcj4F9L&index=1
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 ما هي الرسالة التي یحاول كل فیدیو تمریرها○
  للمشاهد؟

  ما هو الهدف من الفیدیو؟○
 ما هي تكتیكات الإعلان وطرق عرض الرسائل○

 العلنیة (المكشوفة) والمبطّنة (السرّیة) التي تم
 استخدامها في الفیدیو؟

 
 تكتیك الإعلان  هو أي وسیلة یتم استخدامها من أجل النهوض

 بأهداف الحملة. من الممكن أن یكون استخداما لأي من
 الحواس أو التأثیر على الوعي من أجل خلق مواقف إیجابیة

 تجاه المنتج أو الخدمة وتشجیع الجمهور على استخدامها،
  إبراز الفرق بینها وبین المنافسین وإعطاء معلومات بشأنها.

 
 رسالة مبطّنة (سرّیة)   هي رسالة مموّهة ومدموجة داخل
 المضامین الإعلامیة. من الممكن أن تشیر الرسالة المبطنة

 إلى نوایا الإخفاء والتضلیل وإلى تمویه الحدود بین المضمون
 والإعلان. یتیح لنا استخدام التفكیر النقدي إمكانیة التعرف

 على الرسائل المبطنة.
 

 
 
 
 
 

 

  ما هي الحملة؟2.
 في هذه المرحلة، سنحاول فهم ما هي الحملة، ما الذي یمیز
 الحملة الاجتماعیة وما الفرق بین الحملة الاجتماعیة للحملة

 التجاریة.
 

 حملة  هي نشاط لنشر فكرة أو موضوع، یدمج بین●
  التواصل التسویقي والنشاطات الإضافیة.

 لكل حملة هنالك  أهداف،  نشاطات یرغب المبادرون
 إلى الحملة بأن تتحقق.

 رسائل الحملة،  هي الأمور التي یتم قولها
 وتمریرها من خلال الحملة، من أجل تحقیق

 الأهداف. من الممكن أن یتم تمریر الرسائل بصورة
 علنیة أو بصورة مبطنة وسریة.

 یجدر التشدید على أن الحملات الناجحة تكون
 مصحوبة بـ "قصّة" بإمكانها أن تثیر مجموعة من

  المشاعر:
 التماثل، التعاطف، الغضب، الرغبة بالعمل

 والمزید.
 

  حملة اجتماعیة أم حملة تجاریة؟
 في الهیئة الكاملة (الصف) یجب على التلامیذ أن●

 یذكروا أمثلة لحملة تجاریة (تمثل شركة وأهداف
 لبیع منتجات أو خدمات)، وأمثلة لحملة اجتماعیة

 یعرفونها.
 [أمثلة ممكنة لحملات اجتماعیة: الإقلاع عن
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 التدخین، السفر مع حزام أمان، عدم القیادة تحت
 تأثیر الكحول، إعادة التدویر، الحفاظ على النظافة

 وما شابه]
  شاهدنا فیدیوین:●

 هل بالإمكان معرفة من یقف وراء كل حملة؟ هل
 هذا مهم، ولماذا؟

 یجدر التشدید على أنه صحیح أن الفیدیو1 یشجع النشاط
 البدني، لكن من تقوم بنشره هي شركة تجاریة، ولذلك من
 الممكن غالبا أن تكون له أهداف ربحیة ورسائل إعلانیة

 مبطّنة.
 

 نلخّص   ممیّزات الحملة الاجتماعیة:●
 الهدف الأساسي للحملة الاجتماعیة هي○

  المساهمة في دعم المجتمع والبیئة.
 تتمحور مضامین الحملة الاجتماعیة حول○

 الأهداف التربویة، القیمیة والسلوكیة.
 في الغالب، تقف من وراء الحملة○

 الاجتماعیة جهة عمومیة غیر تجاریة،
 ویجري النشاط، في الغالب، دون السعي

 لتحقیق أرباح اقتصادیة.
 من الممكن أن یتضمن نشاط الحملة○

 الاجتماعیة عرض معلومات حیویة
 للجمهور، المساعدة في الخدمات

 الاجتماعیة، العمل مقابل المؤسسات
 العمومیة وغیرها.

 
 یجدر التشدید أن الحملة الاجتماعیة تنشأ في كثیر من

 الحالات بدافع من  النشاط الاجتماعي : النشاط الفعال في إطار
 الفعالیات الاجتماعیة، والتي یحاولون من خلالها خلق

 تغییرات اجتماعیة في عدد من المجالات. المواطنة الفعالیة
  التي تهدف إلى خلق التغییر في المجتمع.

  تحلیل حملة اجتماعیة3.
 خلال هذه الفعالیة ستتاح للتلامیذ إمكانیة التعرف على جزء
 من عناصر ومركبات الحملة: فهم أهدافها وجمهور الهدف،

 تحدید الرسائل وطرق العمل، بل وحتى اقتراح أفكار لتحسین
 الحملة.

 
 مشاهدة فیدیو الحملة عبر الرابط (دقیقة ونصف):●
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 قبل الدرس:
Answer یجب فتح حیّز في 
 Garden بموجب التعلیمات

 الواردة في الملحق رقم 2.
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https://youtu.be/PEnlKXr96Kc 

 انتبهوا: بالإمكان عرض ترجمة بالعربیة للفیدیو.
 (بإمكانكم العثور على الفیدیو أیضا من خلال البحث في

 غوغل عن جملة "حملة اجتماعیة لجمعیة خطوات صغیرة")
 

  نقاش في الصف:●
 تحلیل الحملة بواسطة الأسئلة التالیة:

  ما هو موضوع الحملة؟○
  ما هي أهداف الحملة؟○
 من هو جمهور هدف الحملة، ولمن هي○

 موجّهة؟
 ما هي طرق عمل الحملة، وما هي○

 الطرق التي تستخدمها من أجل تمریر
 الرسالة/ الرسائل؟

 [تتمحور الحملة حول جمعیة خطوات صغیرة التي
 تدعم مرضى ضمور العضلات، الهدف هو تجنید

 تبرعات للجمعیة، وهي تتوجّه للمتبرعین
 الافتراضیین. یتم تمریر الرسالة من خلال الربط

 بین قصّة مؤثرة عن الصعوبات التي یواجهها
 الطفل المریض وصداقته مع الكلب الذي یساعده.]

  العمل بأزواج:
 یجب على كل زوج تلامیذ أن یكتبوا أفكارا●

 بأمكانها، بحسب رأیهم، أن تساعد الحملة
 الاجتماعیة التي تم عرضها من خلال الفیدیو، على

 النجاح.
 نقوم بعرض الحیّز الذي قمنا بإنشائه مسبقا في الـ●

 Answer Garden (التوجیهات في الملحق
 رقم 2) وكذلك  رمز الـ QR ​للحیّز.

●QR على مندوب/ة من كل مجموعة مسح كود الـ 
 بواسطة الهاتف الخلوي، وأن یدخل في السطر

 الذي ینفتح، واحدة تلو الأخرى، الأفكار التي قاموا
  بكتابتها.

انتبهوا:  یجب كتابة كل فكرة على حدة، بصیغة 1-
 4 كلمات، والضغط على زر Submit بعد كل

 فكرة.
 ستظهر كل أفكار الأزواج على اللوح مع "سحابة●

 كلمات".

 
 
 
 

 
 نقاش

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
 العمل بأزواج

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 رابط
 

 
 فعالیة

 محوسبة

https://youtu.be/PEnlKXr96Kc
https://answergarden.ch/create/
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 الأفكار التي تظهر بأحرف كبیرة وبخط بارز، هي
  الأفكار التي قام بطرحها عدد كبیر من الأزواج.

  نتواصل بحملة اجتماعیة4.
 خلال هذه الفعالیة، ستختار كل مجموعة حملة اجتماعیة في

 موضوع یهمها، من ضمن قائمة حملات یتم عرضها في
 الصف. تقوم كل مجموعة بدراسة الحملة التي اختارتها

 وتعرضها كجزء من لعبة صفیة.
 یقوم مندوب بطرح أمثلة لمواضیع ممكن أن تكون●

  لحملات اجتماعیة:
 تلوّث الهواء○
 منع استخدام الأدوات البلاستیكیة أحادیة○

 الاستخدام
 مساعدة الفئات المستضعغة (ذوي○

 الإعاقة، المسنین، الشبیبة في خطر،
 العائلات المحتاجة)

 الضغط الاجتماعي○
  عمل ضمن مجموعات:

 تحصل كل مجموعة على ورقة فعالیة" نتواصل●
 بالحملة الاجتماعیة" (الملحق رقم 3)، وفیها قائمة

 حملات اجتماعیة حول المواضیع التي تم عرضها،
  وروابط للفیدیوهات الملائمة.

 (في المحلق رقم 4 ستجدون خلفیة للمرشد/ة
 الشاب/ة / المعلم/ة بشأن كل حملة من هذه الحملات

  الاجتماعیة).
 تختار كل مجموعة حملة اجتماعیة تهمها من●

  القائمة.
 على المجموعات، خلال  10 دقائق، بحث ودراسة●

 الحملة الاجتماعیة التي اختارتها وأن تجمع عنها
 أكبر كمیة ممكنة من المعلومات (من المفضل

 البحث عن معلومات إضافیة في شبكة الإنترنت
 والاستعانة بأسئلة تحلیل الحملة).

 
 

 لعبة صفیة لعرض الحملات الاجتماعیة:
 على كل مجموعة أن تعرض الحملة التي قامت ببحثها

 بإحدى طرق اللعب.
 تحصل كل مجموعة - من خلال القرعة - على●

 بطاقة (الملحق رقم  5) وفیها توجیهات اللعب التي
 ستستخدمها من أجل عرض الحملة التي قامت

 بدراستها وبحثها. الألعاب هي:
.aالإیماء 
.bالإجابة على أسئلة نعم/لا 
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 عمل ضمن
 مجموعات

 
 
 
 
 
 
 

 
 فعالیة

 محوسبة
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 تلامیذ

 یعرضون
 
 
 
 

 لكل مجموعة: ورقة  فعالیة
 "نتواصل بالحملة الاجتماعیة"
 مطبوعة من الملحق رقم  3.

  لكل للصف:
 ورقة للقرعة للعبة مطبوعة من

 الملحق رقم : 5، یجب قص
 البطاقات من عند الخطوط، طي

 كل بطاقة، وضعها في صندوق أو
  كیس لأجل القرعة.
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 تعلیمات العرض بالإیماء:
 یجب على أعضاء المجموعة أن یعرضوا أمام○

 الصف الحملة التي اختاروها، باستخدام الإیماء
  فقط، ودون استخدام الكلمات و/أو الأصوات.

 مدّة العرض 4 دقائق.○
 خلال الإیماء، على تلامیذ الصف أن یحاولوا○

 التعرف على أكبر قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة
 الحملة.

 في نهایة الوقت، بإمكان أعضاء الفرقة أن○
 یعرضوا، خلال دقیقة واحدة، معلومات إضافیة

 بشأن الحملة التي اختاروها.
 

  تعلیمات لعبة أسئلة نعم/ لا:
 یجب على أعضاء الفرقة التمكّن جیداً من○

 المعلومات المتعلقة بحملتهم.
 خلال اللعبة، یجب على تلامیذ الصف أن یطرحوا○

 أسئلة على أعضاء المجموعة، بهدف اكتشاف أكبر
 قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة.

 على أعضاء المجموعة الإجابة على أسئلة زملائهم○
 في الصف بـ "نعم" أو "لا" فقط.

 مدّة اللعبة هي 4 دقائق.○
 في نهایة الوقت، بإمكان أعضاء الفرقة أن○

 یعرضوا، خلال دقیقة واحدة، معلومات إضافیة
 بشأن الحملة التي اختاروها.

 
 إبداع

  كیف ننشر حملة؟5.
 أحد أهم العوامل لنجاح الحملة هو انتشارها الواسع، أي

 وصولها إلى أوسع شریحة ممكنة من الجمهور. فكیف یتم
  القیام بذلك؟

 نقاش في المجموعة: على التلامیذ أن یقترحوا●
 طرقا وأدوات لنشر الحملة الاجتماعیة على نطاق

 واسع.

5 
 
 نقاش في
 المجموعة
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 من یعرف؟ لعبة التعرف على الشعارات6.
 نبدأ هذه المرحلة بلعبة قصیرة للتعرف على شعارات مختلف

  الشبكات الاجتماعیة.
 

 العمل بأزواج:  یحصل كل زوج على ورقة فعالیة●
 "تعرفوا على الشعار - اللوجو" الملحق رقم 6).

 على كل زوج أن یحاول التعرف، بأسرع ما یمكن،●
 على أكبر عدد ممكن من الشعارات المعروضة

  أمامهم، خلال وقت یصل إلى  5 دقائق.
 على كل زوج تسجیل اسم المنظمة بجانب رقم●

 الشعار.

 
 في نهایة اللعبة، نقوم بعرض الإجابات من شریحة●

 العرض.
 سؤال أمام الصف: ما المشترك بین جمیع●

 الشعارات؟
 

 جمیع الشعارات تعود لشبكات تواصل اجتماعي عبر
 الإنترنت.

 
 ما هي الشبكة الاجتماعیة الإنترنتیة؟

 الشبكة الاجتماعیة هي مكان یجتمع فیه الناس لأجل مشاركة
 المضامین، التعرف على أشخاص إضافیین وكذلك تطویر
  الأعمال والتجارة، العلاقات العامة، التسویق والمبیعات.

 كمنصة للتسویق، تملك الشبكات الاجتماعیة قوة كبیرة ووزنا
 ملموسا للأسباب التالیة:

 كثرة المستخدمین  الذین یشاهدون المضامین.●
  متاحیة  المضامین التي تتغیر بصورة یومیة.●
 معلومات كثیرة  تتراكم في الشبكة وتكون تحت●

  سیطرة المتصفحین.
 (في الملحق رقم 7 ستجدون خلفیة حول موضوع الشبكات

 الاجتماعیة وممیزاتها)

10  
 

 
  العمل بأزواج

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 نقاش في
 المجموعة

 
 
 

 لكل زوج: ورقة فعالیة "تعرّف
 على الشعار" مطبوعة من الملحق

 رقم 6.

 نشر المضامین في الشبكة الاجتماعیة7.
 في هذه المرحلة من الفعالیة، یجب على التلامیذ تجربة إعداد

  مضمون لحملة في شبكتین اجتماعیتین مختلفتین.

30  
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 العمل ضمن مجموعات:

 على كل مجموعة  أن تختار  معا، قناتي نشر من●
 قائمة الشبكات الاجتماعیة.

 دراسة  طرق عمل قناتي النشر وفهم الطریقة التي●
  یتم عرض المضمون بها في كل شبكة اجتماعیة.

 بالإمكان الاستعانة بالمعاییر المعروضة في
 ویكیبیدیا في صفحة " شبكات التواصل في الجوال "

  وفي الرابط  الشبكات الاجتماعیة .
[https://tinyurl.com/yyl33yxr]  

 إعداد  مضامین جدیدة ملائمة لنشر الحملة التي●
 قاموا بدراستها وبحثها في المرحلة 4.

 في النهایة، یجب على كل الصف  عرض  معرض●
 صفي افتراضي مشترك، یتم فیه عرض المضامین

 التي تم إنتاجها لمختلف الحملات. من المفضل
 استخدام شریحة العرض المحوسب وعرض كل

  حملة في شریحة منفصلة.
 إمكانیة إضافیة للمتقدمین: إعداد معرض افتراضي

.artsteps للحملات بواسطة تطبیق 

 
 عمل ضمن
 مجموعات

 
 
 
 
 

 تلخیص8.
 خلال هذه الفعالیة تعرفنا على ما یمیز الحملات الاجتماعیة -

 وهي حملات ذات تداخل اجتماعي فعال، تهدف إلى قیادة
  تغییرات اجتماعیة في عدّة مجالات.

 خضنا تجربة كتابة مضامین بحسب أنواع الشبكات
 الاجتماعیة المختلفة.

5 
 

 شریحة عرض

 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%D9%83%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%88%D8%A7%D8%B5%D9%84_%D9%81%D9%8A_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D9%88%D8%A7%D9%84
https://dolphinuz.com/blog/single/45/%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%82%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%88%D8%A7%D8%B5%D9%84-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%D9%8A
https://tinyurl.com/yyl33yxr
https://ecat.education.gov.il/artsteps
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 المُلحق رقم 1 - للمرشد/ة الشاب/ة للمعلّم/ة
 إجابات ممكنة للأسئلة في نهایة مشاهدة فیدیوهات الافتتاحیة

 

  ** توسعة حول المصطلحات:

 تكتیك الإعلان  هو أي وسیلة یتم استخدامها من أجل النهوض بأهداف الحملة. من الممكن أن یكون استخداما لأي من الحواس أو التأثیر

 على الوعي من أجل خلق مواقف إیجابیة تجاه المنتج أو الخدمة وتشجیع الجمهور على استخدامها، إبراز الفرق بینها وبین المنافسین

  وإعطاء معلومات بشأنها.

 أهداف استخدام الإعلانات والمضامین التسویقیة:

  1. إعطاء المستهلكین معلومات حول المنتج أو الخدمة.

  2. إبراز اختلاف وتمیّز منتجات وخدمات معینة.

 3. خلق مواقف إیجابیة من طرف المستهلكین بالنسبة لمنتجات وخدمات معینة.

  

 
  الأسئلة

 فیدیو 1
You Can't Stop Us  

 فیدیو 2
 حملة ضد الأدوات أحادیة الاستخدام على

 شواطئ البحر

 ما هي المشاعر التي أثارها
  لدینا كل فیدیو؟

 الفرح، الفخر، السعادة، الشجاعة، التشجیع،
 الإصرار، الاستغراب، الاهتمام، الأمل.

 الانزعاج، القرف، القلق من وضع الاتساخ على
 الشاطئ وفي البحر نفسه. وكذلك، التسلیة،

 الإعجاب، التماثل - بالنسبة للرسالة وطریقة
  تمریرها

 ما هي الرسالة التي یحاول كل
  فیدیو أن ینقلها للمشاهد؟

 الإصرار، الصداقة، العمل الجماعي، عدم
 الاستسلام، الطموح للأفضل دائما.

 أن یكون واعیا للأضرار الناتجة عن أعماله،
 الانتباه للبیئة ولتأثیره علیها.

 تشجیع الحافظ على نظافة شاطئ البحر والبحر  تشجیع النشاط البدني أیا كان. ما هو الهدف من الفیدیو؟
 نفسه من خلال جمع القمامة وتفادي إحضار

 الأدوات أحادیة الاستخدام والأكیاس إلى شاطئ
 البحر.

 ما هو التكتیك الإعلاني
 وعرض الرسائل العلنیة

 والمبطنة الذي تم استخدامه في
 الفیدیوهات؟  **

 
 

 فیدیو تفاعلي، العدید من فروع الریاضة
 المثیرة، مشاهد متنوعة لحالات فوز وخسارة.

 موسیقى إیقاعیة وملائمة تماما لسیرورة الفیدیو.
 الاستعانة بریاضیین رشیقین. ملابس ریاضیة

 جذابة، شعارات شركات (مثلا نایكي).
 عملیا، یستخدم الفیدیو كل الحواس تقریبا من

 أجل تشجیع الشراء: حاسة السمع، حاسة
 البصر. یوفر الفیدیو، بصورة غیر مباشرة،

 معلومات حول الملابس الریاضیة بهدف إقناع
 المشاهد بالاستهلاك أكثر.

 التكتیك الأساسي في الفیدیو هو الفكاهة، خلق
 حالة من التماثل مع الشخصیة التي تقوم بتمریر

 رسالة الفیدیو (المنقذ). كذلك، هنالك استخدام
 بصور تبرز صورة البیئة عندما لا نحافظ علیها
 - بالنسبة للمتنزهین على الشاطئ وكذلك بالنسبة

 للكائنات الحیة في البحر. هنالك أنسنة للبحر
 وتشدید على أن وظیفتنا هي الحفاظ على البحر

  ولیس التسبب بالضرر له.
 الشخصیات في الفیدیو بأعمار مختلفة، مما

  یجعلها تثیر التماثل لدى جمهور واسع.
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  4. إقناع المستهلكین باستهلاك منتجات وخدمات معینة.

 تبرز معرفة تكتیكات الإعلان وعرض الرسائل العلنیة والمبطنة في إطار المضامین، مهارات القراءة والنقد وتتیح لنا إمكانیة التعرف على

  تكتیك استخدام الإعلان المبطن في وسائل الإعلام.
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AnswerGarden المُلحق رقم 2- توجیهات لفتح حیّز 
 Answer Garden هو أداة رقمیة تتیح إمكانیة طرح الأسئلة وتلقي إجابات لها على شكل سحابة كلمات.

 
 ادخلوا إلى موقع Answer Garden من خلال الضغط على الرابط1.

/https://answergarden.ch/create 
 أدخلوا السؤال المرغوب به في المستطیل الأبیض تحت العنوان Topic (مُشار له بالمربّع الأحمر في الصورة2.

  التالیة).
 في هذه الفعالیة، سیكون السؤال: "ما

 الذي یمكنه أن یساعد الحملة
 الاجتماعیة التي رأیناها، لكي تنجح؟"

 

 

 

 

 

اضغطوا في أسفل الصفحة (یجب النزول إلى الأسفل) على زر "3.
 create" الموجود أسفل الصفحة في الحیّز (مشار إلیه بالمربع

 الأحمر في الصورة التالیة):

 

 

 

 بعد عرض السؤال، اضغطوا على زر "QR" (مشار إلیه بالمربع الأحمر في الصورة أدناه) واعرضوا رمز (كود)4.
 الـ QR الذي یظهر أسفل الصفحة.

 

  

https://answergarden.ch/create/
https://answergarden.ch/create/
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  اطلبوا من مندوب عن كل مجموعة مسح رمز الـ QR بواسطة التطبیق الملائم.5.
 یجب على المندوب إدخال إجابات المجموعة في السطر الملائم والضغط على زر Submit بعد كل إجابة (مشار

  إلیهم بالمربعات الزرقاء في الصورة التالیة).
.6F5) من أجل عرض إجابات التلامیذ ضمن سحابة الكلمات التي سیتم عرضها على اللوح، اهتموا بتحدیث الصفحة 

 أو ⟳).

https://ecat.education.gov.il/answergarden-2 :یمكنكم الاستعانة بالفیدیو الإرشادي عبر الرّابط 
 
 

  

  

https://ecat.education.gov.il/answergarden-2
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 المُلحق رقم 3 - نتواصل بالحملة الاجتماعیة
 ورقة فعالیة للمجموعة

 اختارو  حملة اجتماعیة تهمّكم من قائمة الحملات الاجتماعیة.●
 ادرسوا  الحملة الاجتماعیة واجمعوا عنها أكبر قدر ممكن من المعلومات (من المفضل البحث عن معلومات إضافیة في شبكة●

  الإنترنت).
 استعینوا بأسئلة تحلیل الحملة:●

 ما هو موضوع الحملة؟○
 ما هي أهداف الحملة؟○
 من هو جمهور الهدف للحملة، ولمن هي موجّهة؟○
 ما هي طرق عمل الحملة، ما هي الطرق التي تستخدمها من أجل تمریر الرسالة/ الرسائل؟○

 

  

 رابط للفیدیو الحملة

 حملة لمواجهة الضغط الاجتماعي في موضوع التدخین (ومواضیع أخرى )

 

 حملة لتعزیز مكانة الأشخاص ذوي الإعاقة

  

 حملة لتشجیع التعامل النزیه مع الأشخاص ذوي الإعاقة

 

 حملة لزیادة الوعي لأهمیة المتاحیة بالنسبة للأشخاص ذوي الإعاقة

 

 حملة اجتماعیة لجمعیة "خطوات صغیرة"

 

 حملة لمنع حرق القمامة
 

https://www.youtube.com/watch?v=DpD1WDk376Y
https://www.youtube.com/watch?v=kXik_VdGCUY
https://tinyurl.com/y6pc3tpx
https://www.youtube.com/watch?v=vvBWyMBxme4
https://youtu.be/PEnlKXr96Kc
https://tinyurl.com/y69kvwek
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 حملة لحمایة السلاحف البحریة والحفاظ علیها

 

 حملة لمنع استخدام الأدوات البلاستیكیة على شاطئ البحر

 

  فیدیوهات بالعبریة:

 حملة رقمیة ضد الضغط الاجتماعي - المقاطعة
  

 

 حملة ضد الضغط الاجتماعي

 

 توجّه أخضر - نقود النشاط البیئي
  

 

 تجربة اجتماعیة في إسرائیل: ماذا ستفعلون إن رأیتم أطفالا یشربون الكحول؟
  

 

 جمعیة شیماع - حملة اجتماعیة
  

 

https://www.youtube.com/watch?v=riRFnB_h_z4
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRvSXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uWxRHeFAZcj4F9L&index=1
https://youtu.be/xSRKrpyVLCo
https://youtu.be/3Xq9UcDIyJk
https://youtu.be/jURvV0t3-OU
https://youtu.be/yHp-nqOp4BA
https://youtu.be/clpi6X2KgVU
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 المُلحق رقم 4 - للمرشد/ة الشاب/ة للمعلّم/ة  - خلفیة عن
 الحملات الاجتماعیة

 

  

 تفصیل رابط للفیدیو الحملة

 קحملة لمواجهة الضغط
 الاجتماعي في موضوع

 التدخین (ومواضیع أخرى)
 

 الضغط الاجتماعي هو ظاهرة معروفة بین أبناء الشبیبة. قد تؤدي الرغبة بالشعور

 بالانتماء والقبول، إلى تصعیب مواجهة أبناء الشبیبة للضغط الذي یتعرضون له من

 قبل المجموعة. من المهم أن یفهم أبناء الشبیبة ما هو الضغط الاجتماعي وأن یعرفوا

 كیفیة تشخیص الحالات التي یتم فیها تشغیل الضغط الاجتماعي علیهم. من المهم أن

 تكون لدیهم الأدوات لكیفیة مواجهته: التعرف على رغباتك الحقیقیة ومعرفة متى

 یحاولون جعلك تتصرف بصورة مخالفة لها. تأجیل الإجابة واستشارة الأصدقاء أو

 أشخاص بالغین. هنالك دور لمن ینظر من الطرف في عدم المشاركة بالضغط الذي

 یتم فرضه، وكذلك مساعدة الشخص الواقع تحت الضغط.

 

 یبرز مسلسل REEZE – العیش في الظلال –  وهو مسلسل إنترنتي لأبناء

 الشبیبة، یتمحور حول موضوع حیاتهم الاجتماعیة، معضلات مثل: التدخین والكحول

 وكیفیة مواجهة الضغط الاجتماعي؟ هل یجب الكشف عن سر الصدیقة؟ والمزید.

 منتجو المسلسل هم طاقم التربیة الاجتماعیة والمهارات الحیاتیة، مطاح بالتعاون مع

 صندوق التقدم المهني، نقابة المعلمین.

 حملة لتعزیز مكانة
 الأشخاص ذوي الإعاقة

 

 

 حملة لتعزیز مكانة الأشخاص ذوي الإعاقة. في كثیر من الحالات، یبدو أن الإعاقة

 هي التي تحدد هویة الشخص المعاق وتحدد مشاعره، قدراته وتعامل المحیط معه.

 تعرض الحملة الصعوبات التي یواجهها الأطفال ذوي الإعاقات المختلفة، وتشدد على

 أن الإعاقة لا تحدد قدراتهم، وأنه بالإمكان مساعدتهم في الاندماج والنجاح، كما

  بالإمكان التعلّم منهم طریقة مواجهتهم للصعوبات التي تضعها الإعاقة أمامهم.

https://www.youtube.com/watch?v=DpD1WDk376Y
https://www.youtube.com/watch?v=DpD1WDk376Y
https://www.youtube.com/watch?v=DpD1WDk376Y
https://www.youtube.com/watch?v=kXik_VdGCUY
https://www.youtube.com/watch?v=kXik_VdGCUY
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 حملة لتشجیع التعامل
 النزیه مع الأشخاص ذوي

 الإعاقة
 

 في كثیر من الأحیان، یحكم الناس على الشخص الذي یعاني من إعاقة، بل وحتى

 یبتعدون عنه. الرسالة التي یتم تمریرها من خلال الحملة هي أنه یجب التعامل مع

 كل شخص كشخص متساوٍ وذي قدرات كثیرة لا تتعلق بإعاقته: "لا تنظروا إلى

  إعاقتي، انظروا إلى قدراتي".

 حملة لزیادة الوعي لأهمیة
 المتاحیة بالنسبة للأشخاص

 ذوي الإعاقة
 

 لا یستطیع الأشخاص ذوي الإعاقات المختلفة الوصول إلى مختلف الأماكن أو القیام

 بالنشاطات، والتي عادة ما تكون بالنسبة لغالبیتنا سهلة ویومیة. لا یتلقى ذوي الإعاقة

 معاملة متساویة ونزیهة، بسبب قلّة الوعي للمتاحیة. الرسالة هي: "جمیعنا متساوون

 رغم أننا مختلفون"، ولذلك فإننا جمیعا نستحق أن نكون قادرین على الحركة والنشاط

 في الحیز العام بصورة متاحة.

 حملة اجتماعیة لجمعیة
 "خطوات صغیرة"

 

 إعلان اجتماعي لجمعیة "خطوات صغیرة".
 انتبهوا - هنالك إمكانیة لإضافة ترجمة للعربیة في إعدادات الفیدیو.

 "​أقیمت جمعیة خطوات صغیرة  عام 2010 بمبادرة من أهالي لأطفال مصابین
 بأمراض ضمور العضلات من نوع دوشن وباكر. رؤیا الجمعیة: "العمل من أجل
  تحسین جودة حیاة وإطالة معجّل أعمار مرضى ضمور العضلات دوشن وباكر".
 تشغل الجمعیة منظومة دعم لعائلات المرضى وتنهض ببحث ودراسة الأمراض

 وتعمیق المعرفة من أجل إیجاد دواء. جمعیة خطوات صغیرة هي شریكة في تحالف
 الأمراض النادرة للنهوض بتشریع القوانین لأجل المرضى وأبناء عائلاتهم والعمل

 من أجل إقامة لوبي الأمراض النادرة في الكنیست الحالیة.
 تعمل الجمعیة على ثلاثة مستویات: الوعي، المؤتمرات والإعلام.

 حملة لمنع حرق القمامة

 

 تشكل أكوام القمامة عائقا بیئیا وخطرا على حیاة الجمهور. لكن حرق أكوام القمامة

 لا یحل المشكلة وإنما یخلق مشكلة صحیة أكبر، بسبب المواد الموجودة في الدخان

 الناتج عن الحرق. كذلك فإن الدخان یلوث البیئة ویسبب الضرر للهواء الذي نتنفسه

 نحن وبقیة الكائنات الحیة. لذلك، من المهم إبلاغ السلطات بشأن أكوام القمامة

 والاهتمام بإخلائها بصورة منظمة إلى مكان ملائم، وممنوع حرقها.

 حملة لحمایة السلاحف
 البحریة والحفاظ علیها

 

 حملة بیئیو لحمایة السلاحف البحریة في جزیرة  قوریا التونسیة، بالتعاون مع 15

 منظمة بئیئة. یعمل المختصون البیئیون من أجل بناء حواجز حول أعشاش بیض

 السلاحف لكي یكون بالإمكان إعادتها إلى البحر. یعملون أیضا من أجل رفع وعي

  السوّاح في الجزیرة لأهمیة الحفاظ على السلاحف البحریة وعلى نظافة میاه البحر.

https://tinyurl.com/y6pc3tpx
https://tinyurl.com/y6pc3tpx
https://tinyurl.com/y6pc3tpx
https://www.youtube.com/watch?v=vvBWyMBxme4
https://www.youtube.com/watch?v=vvBWyMBxme4
https://www.youtube.com/watch?v=vvBWyMBxme4
https://youtu.be/PEnlKXr96Kc
https://youtu.be/PEnlKXr96Kc
https://tinyurl.com/y69kvwek
https://www.youtube.com/watch?v=riRFnB_h_z4
https://www.youtube.com/watch?v=riRFnB_h_z4
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 معلومات إضافیة حول موضوع الحفاظ على السلاحف البحریة:

http://www.environment.gov.il/Arabic/SubjectsEnv/NatureDi

verseBiological/Pages/MarineTurtle.aspx  

 حملة لمنع استخدام
 الأدوات البلاستیكیة على

 شاطئ البحر
 

 أحادیة الاستخدام، لیس في بحرنا! حملة وزارة حمایة البیئة، بالتعاون مع الممثل
   جابي عمراني، مع التشدید على أضرار البلاستیك على شواطئ البحر.

   فیدیوهات بالعبریة:

 حملة رقمیة ضد الضغط
 الاجتماعي - المقاطعة

  
 

 حملة رقمیة ضد الضغط الاجتماعي.
 لكل ما تقومون به في شبكة الإنترنت هنالك تأثیر فوري في العالم الحقیقي. لكل

 تعقیب سيء تكتبونه، لكل "انلایك"، لكل "أنفولو" ولكل خروج من مجموعة واتس
 أب، لكل انضمام لمجموعة مقاطعة هنالك آثار ونتائج في الواقع. وهذا یكون دائما

 أكثر إیلاما هناك. إذا، لا تمشوا خلف القطیع، لا تساهموا في الضغط الاجتماعي، لا
  تسایروا الجمیع. كونوا أفضل منهم.

 حملة ضد الضغط
 الاجتماعي

 الضغط الاجتماعي لن ینتصر عليّ. من المهم أن نكون حسّاسین لأزمات الآخرین،
 عدم التجاهل عندما یتم المس بهم وعدم الانضمام إلى المجموعة المسببة للأذى., من

 المهم أیضا مساعدة من یتم المس به، معارضة الضغط الاجتماعي والتسبب بتغییر
 السلوك العنیف.

 توجّه أخضر - نقود النشاط
 البیئي

  
 

 التوجّه الأخضر هي حركة جذریة (grass roots) تعمل من خلال تطویر القیادة،
 الدیمقراطیة، الشفافیة والتعاون اللصیق مع مختلف المجتمعات والقطاعات. یتم تحدید

 كیفیة اختیار مواضیع النضال وطرق العمل المختلفة من قبل الناشطین والناشطات
 في المیدان (bottom up).​ یتم النشاط في الحیز العام بعدّة طرق ونشاطات فعّالة،

 من ضمنها النشاطات المباشرة غیر العنیفة، بهدف منع التسبب بالأضرار للبیئة
 والمجتمع، ولأجل خلق، بموازاة ذلك، أقصى حد من التجاوب الجماهیري للمساعدة

  بالنهوض بالأهداف وإنشاء جدول أعمال عادل وقابل للبقاء في إسرائیل.

 تجربة اجتماعیة في
 إسرائیل: ماذا ستفعلون إن

 رأیتم أطفالا یشربون
 الكحول؟

  
 

 تجربة اجتماعیة في إسرائیل: ماذا ستفعلون إن رأیتم أطفالا یشربون الكحول في
 الشارع؟

 تم القیام بهذه التجربة من قبل بلدیة رحوفوت وتمت مشاركتها عبر قناتنا من أجل
 تمریر الرسالة لأكبر قدر ممكن من الناس - من المهم إبداء ردّة فعل عند مشاهدة

 مثل هذه الأمور، لیس من المفترض أن یشرب الأطفال الكحول. حقوق الملكیة
 الفكریة على الفیدیو محفوظة لبلدیة رحوفوت.

http://www.environment.gov.il/Arabic/SubjectsEnv/NatureDiverseBiological/Pages/MarineTurtle.aspx
http://www.environment.gov.il/Arabic/SubjectsEnv/NatureDiverseBiological/Pages/MarineTurtle.aspx
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRvSXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uWxRHeFAZcj4F9L&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRvSXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uWxRHeFAZcj4F9L&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=d8RRvSXL5pA&list=PLjm3NGu8VMIT0AIqO2uWxRHeFAZcj4F9L&index=1
https://www.youtube.com/redirect?event=video_description&v=_jEvk-oEUeg&redir_token=QUFFLUhqbHk0S016T1lnd1o5QnNmX1ZSMmRZVWZWbHN0d3xBQ3Jtc0ttXzliMUdPQ041SGpYRmhEYzc2U2FSZFNHaGI0eUhGYk1VZnlSbXk1TmZUclBfbzFFWUJoejVJcndqTGNBd1NmWlRyNFJubTctblVPVmMza3lWS0FfYTZFajVDZ2JMMUJQOGl4TGlDRTBtOFVlZGxsUQ%3D%3D&q=http%3A%2F%2Fwww.sviva.gov.il%2FsubjectsEnv%2FSeaAndShore%2FIsraelCoast%2Fcleancoastprogram%2FPages%2Fclean-coast-2018-LP.aspx%3Futm_source%3Dlink-on-YT-pg%26utm_campaign%3Dclean-coast-2018
https://youtu.be/3Xq9UcDIyJk
https://youtu.be/3Xq9UcDIyJk
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 جمعیة شیماع - حملة
 اجتماعیة

  
 

 تم إنتاج الفیدیو في إطار تخصص الإعلام والإعلان في ثانویة أورط شبیرا كفار
سابا كجزء من مشروع الإنهاء في التخصص.

http://ortshapira.wixsite.com/megamtm 
 تبني جمعیة شیماع الكثیر من النشاطات على المساعدة الكبیرة التي یقدمها

 المتطوعون القادمون من مختلف أنحاء البلاد.
 یعمل المتطوعون في مجالات مختلفة ومتنوعة، بهدف مساعدة الأطفال وأبناء الشبیبة

 الصمّ وثقیلي السمع، والنهوض بنشاطات الجمعیة.
 تعمل الجمعیة من أجل أفضل دمج للأشخاص الصمّ وثقیلي السمع في دوائر الحیاة،

 من الطفولة وحتى البلوغ. "دوائر الحیاة" هي بیئات ناشطة یجب على الشخص
 الأصم أو ثقیل السمع أن یعیش وینشط فیها منذ كونه طفلا وحتى سن البلوغ، كبالغ

 مستقل، ناشط ومبدع.
 

[​/https://shema.org.il :المصدر] 

https://www.youtube.com/redirect?redir_token=QUFFLUhqbm1DU1E3cFJWN0NlU1M3ZFJoVGFkS1V4djNXUXxBQ3Jtc0tuRTQtZEVMSU90QXBRaGZwZmJoQ1NYM2VITURqLTJPOTBLUFctYnpncHVseXVQQ3d1bzZLY2xmR05WTUVJdzIxcVdMTUVYenJoMlVieEY4RFM2aHA1WUNSbHJBdXAzQUU3cjdLbUh0MVJXMEFabXRtVQ%3D%3D&v=clpi6X2KgVU&q=http%3A%2F%2Fortshapira.wixsite.com%2Fmegamtmedia&event=video_description
https://shema.org.il/
https://shema.org.il/
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 المُلحق رقم 5 ​- بطاقات قرعة للعبة لعرض الحملة الاجتماعیة
 

  

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 الإیماء

 علیكم أن تعرضوا أمام الصف، من خلال الإیماء،●
 الحملة الاجتماعیة التي قمتم بدراستها، دون

 استخدام الكلمات و/أو الأصوات.
 على كل تلامیذ الصف محاولة التعرف على أكبر●

  قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة.
 وقت لعبة الإیماء 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

  إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 أسئلة نعم / لا

 یطرح علیكم تلامیذ الصف أسئلة، بهدف اكتشاف أكبر●
 قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة التي قمتم

 بدراستها.
 بإمكانكم الإجابة على الأسئلة فقط بـ "نعم" أو "لا.●
 وقت لعبة الأسئلة 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

 إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 الإیماء

 علیكم أن تعرضوا أمام الصف، من خلال الإیماء،●
 الحملة الاجتماعیة التي قمتم بدراستها، دون

 استخدام الكلمات و/أو الأصوات.
 على كل تلامیذ الصف محاولة التعرف على أكبر●

  قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة.
 وقت لعبة الإیماء 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

 إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 أسئلة نعم / لا

 یطرح علیكم تلامیذ الصف أسئلة، بهدف اكتشاف أكبر●
 قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة التي قمتم

 بدراستها.
 بإمكانكم الإجابة على الأسئلة فقط بـ "نعم" أو "لا.●
 وقت لعبة الأسئلة 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

 إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 الإیماء

 علیكم أن تعرضوا أمام الصف، من خلال الإیماء،●
 الحملة الاجتماعیة التي قمتم بدراستها، دون

 استخدام الكلمات و/أو الأصوات.
 على كل تلامیذ الصف محاولة التعرف على أكبر●

  قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة.
 وقت لعبة الإیماء 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

 إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 أسئلة نعم / لا

 یطرح علیكم تلامیذ الصف أسئلة، بهدف اكتشاف أكبر●
 قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة التي قمتم

 بدراستها.
 بإمكانكم الإجابة على الأسئلة فقط بـ "نعم" أو "لا.●
 وقت لعبة الأسئلة 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

 إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 الإیماء

 لعبة عرض الحملة الاجتماعیة التي درستموها:
 أسئلة نعم / لا
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 علیكم أن تعرضوا أمام الصف، من خلال الإیماء،●
 الحملة الاجتماعیة التي قمتم بدراستها، دون

 استخدام الكلمات و/أو الأصوات.
 على كل تلامیذ الصف محاولة التعرف على أكبر●

  قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة.
 وقت لعبة الإیماء 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

 إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.

 یطرح علیكم تلامیذ الصف أسئلة، بهدف اكتشاف أكبر●
 قدر ممكن من التفاصیل المتعلقة بالحملة التي قمتم

 بدراستها.
 بإمكانكم الإجابة على الأسئلة فقط بـ "نعم" أو "لا.●
 وقت لعبة الأسئلة 4 دقائق.●
 عند انتهاء الوقت، بإمكانكم أن تعرضوا معلومات●

 إضافیة حول الحملة، لمدة دقیقة واحدة.
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 المُلحق رقم 6 - اعرفوا اللوجو (الشعار)
 

  

     

_________  1 __________ 2 __________ 3 __________ 4 __________ 5 

     

__________ 6 __________ 7 __________ 8 _________ 9 _________ 10 

     

_________ 11 __________ 12 _________ 13 _________ 14 _________ 15 

     

__________ 16 _________ 17 __________ 18 __________ 19 _________ 20 

     

_________ 21 _________ 22 _________ 23 _________ 24 _________ 25 
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 المُلحق رقم 7 - توسعة  للمرشد/ة الشاب/ة للمعلّم/ة حول
  موضوع الشبكات الاجتماعیة

 ما هي الشبكة الاجتماعیة؟

 یتم تعریف الشبكة الاجتماعیة على أنها  مجتمع افتراضي  یتم إنشاؤه لكي یستطیع الناس إنشاء علاقات مع أشخاص آخرین من خلال
 أدوات تعتمد على الإنترنت، مثل: البرید الإلكتروني، الدردشة، المدوّنات وغیرها. الهدف من المشاركة هو خلق علاقات مع أشخاص

 ذوي مجالات اهتمام شبیهة، سواء كان الحدیث عن هوایات، إنشاء علاقات، مواضیع عملیة وتجاریة وغیرها.
 

 نضیف ونقول -  الشبكة الاجتماعیة هي منصّة  تواصل اجتماعیة، بالإمكان من خلالها إنشاء بروفایل معلومات شخصیة (خصوصي أو
 عمومي)، رفع مضامین مختلفة (صور، فیدیوهات وما شابه) وإنشاء علاقات مع أشخاص حول مواضیع مختلفة (هوایات، إنشاء

  علاقات وصداقات وما شابه).
 الفكرة الكامنة في أساس تشغیل الشبكة الاجتماعیة هي  أن بإمكان كل شخص أن ینكشف أمام أصدقائه، بل وحتى أصدقاء أصدقائه،  ـم

  یبني معهم علاقة والتعرف علیهم من خلال بروفایلهم.
 

 ممیزات العلاقات في الشبكات الاجتماعیة

  بالإمكان الإشارة إلى صفات وممیزات العلاقات التي تنشأ في إطار الشبكات الاجتماعیة، من خلال عدّة معاییر:

 جودة العلاقة ومستوى التقارب  - إلى أي مدى یعتبر الشخص مقربا من الفرد ویتواجد معه في علاقة واتصال مكثف،1.
  وفي إطار عدد من النُظُم الاجتماعیة.

  إمكانیة الاتجار بالعلاقة  - المعلومات التي یمكن للطرفین أن یوفراها عن الطرف الآخر في الحاضر أو في المستقبل.2.

 التبادلیة - العلاقات التبادلیة هي علاقات لدیها احتمال أكبر للاستمرار على مدى وقت طویل، بالمقارنة مع العلاقات من3.
 طرف واحد. ومع ذلك، لیس من المفترض أن یكون المردود متطابقا بالنسبة لكلا الطرفین (مثلا، في بعض الأحیان

  یبحث أحد الأطراف عن علاقة تجاریة في حین یبحث الطرف الثاني عن دعم حسّي وعاطفي).
 المزامنة  - في بعض الأحیان یقوم أحد الطرفین بمساعدة الطرف الآخر في وقت ما، وفقط بعد وقت طویل نسبیا یأتي4.

  المقابل من الطرف الآخر.
 التشابه الاجتماعي  - تنشأ العلاقات الناجعة بین شخصین یوجد بینهما تقارب اجتماعي أكبر (مثل المستوى التعلیمي -5.

 الثقافي، بیئة السكن، اللغة وغیرها).

  ممیزات الشبكات الاجتماعیة
  بالإمكان تصنیف العلاقات التي تنشأ في الشبكات الاجتماعیة بحسب دوائر المعرفة:

 الدائرة الأولى  – أشخاص یتشارك معهم الفرد معرفة وخبرة شخصیة، لدیه تجربة تبادلیة معهم، تبادل معلومات وثقة متبادلة.●
  مستوى مشاركة المعرفة بالحد الأقصى.

 الدائرة الثانیة  – أشخاص لدیهم صفات وممیزات شبیهة بالدائرة الأولى، لكن لم تسنح بعد الفرصة لمشاركة بعضهم لبعض●
  بالمعلومات.
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 الدائرة الثالثة  – أشخاص یمتلك الفرد معلومات بشأنهم من معرفة مسبقة مع الأشخاص من الدائرة الأولى والثانیة. تعتمد●
  العلاقات معهم - من ضمن ما تعتمد - على أساس الاستعداد لقبولهم واحترامهم.

 الدائرة الرابعة  – أشخاص كان الفرد على تواصل معهم مؤخرا. لكن نظرا لكون العلاقة ما تزال جدیدة، فلیس هنالك معلومات●
 كافیة حول السؤال إن كان بالإمكان شملهم ضمن شبكة العلاقات الاجتماعیة. من الممكن أن یتم شملهم في هذه الشبكة مستقبلا،

  ولكن من الممكن أن یختفوا أیضا.
 الدائرة الخامسة  – اتصالات مع أشخاص بمستوى المحادثة العامة. في هذه الدائرة، لا یكون أي من الطرفین ذا أهمیة خاصة●

 بالنسبة للطرف الآخر.
  الدائرة السادسة  – أشخاص لیس بمقدور العلاقة معهم أن تساعد الشخص، وبالعكس.●
 الدائرة السابعة  – أشخاص لیسوا مشمولین ضمن شبكة الدعم الاجتماعیة. من الممكن أن یتواصل الإنسان مع هؤلاء●

 الأشخاص، لكنه لا یشاركهم المعلومات الهامة ولا حتى یقدّرهم.

 في حین أن العلاقات في الدائرة  الأولى  هي  علاقات تبادلیة وطویلة الأمد،  فإننا كلما اقتربنا من الدائرة  السابعة، یبدأ مستوى التقارب
 بالتراجع،  وصولاً إلى الوضع الذي تكون العلاقات فیه  قصیرة الأمد والمعرفة سطحیة وبعیدة.

 المصدر:  ​المصدر: ویكیبیدیا، صفحة الشبكة الاجتماعیة
 
 

 

 

 

 

 

  

https://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A8%D7%A9%D7%AA_%D7%97%D7%91%D7%A8%D7%AA%D7%99%D7%AA

